Dal 23 al 25 novembre alla Fortezza da Basso torna 
Internet ai tempi dell’antrace

Internet come arma per combattere la paura che sta paralizzando il mondo.

Si parlerà anche di questo nel corso della seconda edizione di [image: image1.png]\WCENZB-COMMErCcE



(www.firenzecommerce.it), in programma alla Fortezza da Basso di Firenze dal 23 al 25 novembre.

“Alla luce degli ultimi avvenimenti l’utilizzo dei sistemi di comunicazione e transazione remota costituisce sicuramente un’importante opportunità -  spiega Alberto Tronconi, dirigente del CNR che anima il Comitato Scientifico preposto alla manifestazione -. In un periodo in cui le persone sono terrorizzate dagli spostamenti e dal rischio antrace, internet può rappresentare un’autentica risorsa, come dimostrano anche recentissime ricerche”.

Comunque l’obiettivo centrale di [image: image2.png]\WCENZB-COMMErCcE



 è stimolare l’interesse di imprenditori e piccole aziende intenzionate ad affacciarsi sul settore del commercio elettronico. In questa ottica saranno presentati innovazioni tecnologiche, soluzioni e servizi presto sul mercato.

“Riproponendo [image: image3.png]\WCENZB-COMMErCcE



 vogliamo rinnovare un importante momento di riflessione per il territorio toscano – prosegue Tronconi -. Anche i convegni, che variano dai servizi finanziari al marketing del territorio, sono stati concepiti per offrire un contributo all’economia della nostra regione”.

La mostra sarà infatti  strutturata in tre sezioni:

Convegni 

Incontri sui diversi settori interessati, la cui organizzazione è affidata a personalità di rilievo, chiamate a far parte del Comitato Scientifico.

Esposizione

Una mostra dei prodotti hardware, software, dei servizi, della logistica, ecc.

Seminari

Una serie di meeting gestiti direttamente da aziende leader

Una manifestazione completa che trova conforto anche nelle recenti ricerche di settore: stando ai dati rilevati dell’Eito (l’European information technology observatory) nell’ultimo anno, nel nostro Paese, si è registrata una crescita dell’utilizzo della rete dell’8% che colloca l’Italia di un punto percentuale al di sopra della media Europea.

Tra i “piatti forti” della seconda edizione la tavola rotonda dedicata al rapporto tra eno-gastronomia e Internet alla quale parteciperanno tra gli altri Fulvio Pierangelini del Gambero Rosso, Giovanni Ricasoli Firidolfi, Tiziana Frescobaldi e il giornalista Carlo Cambi. Nell’occasione verranno esaminate le possibili sinergie fra settori di eccellenza in Toscana e nuove tecnologie nell’ambito delle moderne strategie di  marketing del territorio. 

Tra le novità di questa edizione l’apertura agli studenti. “Neolaureati e ragazzi interessati all’e-commerce entreranno gratuitamente la mattina della domenica – annunciano gli organizzatori -. Un modo per avvicinare a questo mondo le nuove generazioni”.

L’iniziativa, prodotta da Enic e Flow, è promossa dalle principali associazioni economiche fiorentine: Camera di Commercio, Assindustria,  Cna, Confcommercio e Confesercenti. Collaborano alla organizzazione della manifestazione Firenze Expo e Italiaoggi.it.  Sponsor Il Monte dei Paschi di Siena, sponsor tecnico IBM.
“Tutti questi partner rappresentano un attestato di grande fiducia nel nostro lavoro – conclude Tronconi -. [image: image4.png]\WCENZB-COMMErCcE



 in poco tempo ha davvero assunto un ruolo di rilievo nel panorama economico nazionale”.

Intanto sono già state fissate le date per l’edizione 2002 della mostra: dal 15 al 17 novembre ancora una volta alla Fortezza da Basso.
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